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Проект 
ПРОГРАММА

XIV ЕЖЕГОДНОЙ КОНФЕРЕНЦИИ 

«Проблемы рекламного бизнеса в России. Консолидация рекламного сообщества»

11 сентября 2013 года,

ВЗАО «Нижегородская ярмарка», Университетский зал

14.00-17.00
Модераторы конференции:
Еремин Борис Львович – Председатель правления Совета медийной индустрии, президент Российского отделения Международной рекламной ассоциации (IAA), научный руководитель Института коммуникационной и медиа индустрии МГУП им. Ивана Федорова[image: image3.png]OBNACTH




Стешов Сергей Владимирович – сопредседатель общественного Комитета по рекламе при Торгово-промышленной палате Нижегородской области («Рекламного совета Нижегородской области»)
14.00-14.15
Приветствия: 

Потапов Сергей Александрович – Заместитель Губернатора, заместитель Председателя Правительства Нижегородской области

Краснов Дмитрий Германович – Председатель правления, генеральный директор Торгово-промышленной палаты Нижегородской области

Смирнов Сергей Вениаминович – Заместитель руководителя Нижегородского УФАС России

14.15-15.10
I. Консолидация рекламного сообщества
- «О вхождении представителей рекламного рынка регионов России в САМИ»

Еремин Борис Львович – Председатель правления Совета медийной индустрии, президент Российского отделения Международной рекламной ассоциации (IAA), научный руководитель Института коммуникационной и медиа индустрии МГУП им. Ивана Федорова
- «Развитие рекламного законодательства в России. Проблемы правоприменительной практики»
Никитина Татьяна Евгеньевна – Заместитель начальника управления контроля рекламы и недобросовестной конкуренции ФАС России
- «Роль Торгово-промышленной палаты Российской Федерации в становлении рекламного сообщества в России»

Пискарев Сергей Львович – Председатель Комитета по предпринимательству в сфере рекламы ТПП РФ, президент Ассоциации коммуникационных агентств России
- «Тенденции развития рекламного рынка России»

Филлипов Владимир Валерьевич – Вице-президент Ассоциации коммуникационных агентств России
- «Реклама: что такое хорошо и что такое плохо?»
Пилатов Сергей Генрихович – Председатель Рекламного совета Санкт-Петербурга, председатель исполкома координационного совета по рекламе при Межгосударственном совете по антимонопольной политике, председатель Международной рекламной комиссии САМИ
Вопросы и обсуждение
15.10-16.05

II. Проблемы распространения наружной рекламы в регионах России

- «Результаты проведения торгов по продаже прав на заключение договоров на размещение рекламы на муниципальных землях Нижнего Новгорода»

Миронов Сергей Михайлович – заместитель главы администрации города Нижнего Новгорода

- «Наружная реклама в регионах, проблемы и особенности правового регулирования»
Фомина Лариса Александровна – Председатель Рекламного совета города Казань
Вопросы и обсуждение
16.05-17.00
III. Региональные рекламные врезки при переходе на цифровое телевещание
- «Какое будущее ждет региональное телевидение?»

Лившиц Владимир Григорьевич – Руководитель информационно-аналитического центра Национальной ассоциации телерадиовещателей, советник президента НАТ
- «Размещение региональной рекламы в условиях перехода на цифровое вещание»
Представитель ОАО «Первый канал»

- Тема выступления уточняется

Петухов Антон Вадимович – руководитель технической службы «Видео Интернешнл «Трэнд»

- «О методах контроля размещения региональной рекламы в условиях перехода на цифровое телерадиовещание»
Гайнулин Андрей Абдулхакович – заместитель директора компании «Теком» (Нижний Новгород), кандидат технических наук

Вопросы и обсуждение
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