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ФЕДЕРАЛЬНАЯ АНТИМОНОПОЛЬНАЯ СЛУЖБА

УПРАВЛЕНИЕ ПО НИЖЕГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ
ПРОТОКОЛ 

заседания Экспертного совета 

по применению законодательства о рекламе 

при Нижегородском УФАС России
10 апреля 2017 г. 
                                                           г.Н.Новгород
ПРЕДСЕДАТЕЛЬСТВОВАЛ: 
Председатель Экспертного совета, заместитель руководителя Управления Федеральной антимонопольной службы по Нижегородской области –  Смирнов С.В.
ПРИСУТСТВОВАЛИ:
Члены Экспертного совета:
	Апокин 

Дмитрий 
Алексеевич


	Заместитель Руководителя Управления Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций по Приволжскому федеральному округу (по согласованию)

	Алексеенкова 

Мария 

Дмитриевна
	 Юрисконсульт ПАО «Мегафон» 

	Белковский 

Сергей 

Васильевич
	Доцент кафедры журналистики Филологического  факультета Федерального государственного автономного образовательного учреждения высшего образования Нижегородский государственный университет им. Н.И. Лобачевского, 
кандидат исторических наук (по согласованию)

	Гуняков 

Андрей 

Владимирович 
	начальник Управления по контролю за оборотом наркотиков Главного Управления МВД РФ по Нижегородской области  

(представитель по согласованию)

	Иванцова

Наталья 

Алексеевна
	Региональный директор ООО «Выбери Радио»

(Радио «Дача», Радио «Рекорд», доверительное управление Love Radio, Хит FM, Camedy Radio

	Цапин
Александр

Иванович
	Заместитель Генерального директора  
Торгово–Промышленной палаты 
Нижегородской области

	Котюсов 

Александр Николаевич
	Президент Группы Компаний «ПИР»



	Лаптев 

Сергей 

Федорович 
	Генеральный директор «Телекомпания «Волга»



	Маргасов 

Дмитрий Вячеславович
	Директор ООО «РусЗнак НН»

	Небольсин 

Михаил 

Юрьевич
	Исполнительный директор филиала 
ФГУП РТРС Нижегородского ОРТПЦ



	Шакирский 

Олег 

Ильич
	Художественный руководитель Государственного автономного учреждения культуры Нижегородской области «Центр культуры «Рекорд»

	Саляев
Александр 

Сергеевич
	Заместитель директора МКУ «Городской центр градостроительства и архитектуры»




Рассмотрены следующие вопросы:

1. Обращения жителей города Нижнего Новгорода по поводу рекламных сообщений телесериала «Не вместе» телеканала «Домашний» следующего содержания: «Есть ли секс после развода? D. Домашний. НЕ ВМЕСТЕ. С 13 марта 21:00 по будням 16+». По мнению заявителей, реклама подрывает семейные ценности, является неэтичной (непристойной и оскорбительной), а также оказывает негативное воздействие на детей.


2.  Обращение жителя города Нижнего Новгорода по поводу рекламных сообщений в газете «Работа для Вас» следующего содержания: «Требуются сотрудницы в эскорт услуги з/п высокая. Охрана. Транспорт. Жилье….»; «Требуется сотрудница в сферу досуга/развлечений Свободный график, з/п высокая, выплаты ежедневно…». По мнению заявителя, подобные объявления в газете «Работа для Вас» должны квалифицироваться в качестве содержащих завуалированную рекламу услуг интимного характера.

3. Обращение жителей ТСЖ «Невзоровское» (ул.Невзоровых, д. 83) по поводу размещения в информационно-коммуникационной сети «Интернет» рекламы заведения «Салон эротического массажа и спа-программ «НЕФТЬ». По мнению заявителей, реклама содержит непристойные и оскорбительные образы, нарушающие общепринятые моральные нормы, поэтому  является неэтичной (непристойной и оскорбительной). 

4. Рассмотрение обращений жителей ЖК «Седьмое небо» по поводу размещения в городе Нижнем Новгороде объектов розничной торговли Сети магазинов разливного пива «ПИВОМАН». По мнению заявителей, «….название «ПИВОМАН» используется как образ человека систематически пьющего пиво, что цементирует в общественном сознании ложный вывод о «правильности» постоянного употребления пива, создает иллюзию одобрения обществом такого поведения».
5. Рассмотрение обращения жителя Кстовского района по поводу размещения на объекте наружной рекламы рекламного сообщения следующего содержания: «Прости меня мой Государь» с изображением Императора Николая II. По мнению заявителя, рекламное сообщение не является социальной рекламой и не должно размещаться на объектах наружной рекламы.

6. Рассмотрение обращения МКУ «Городской центр градостроительства и архитектуры» по поводу размещения на объектах наружной рекламы рекламных сообщений следующего содержания: «Лакшери ПОКРОВКА 50 МОДНОЕ МЕСТО 800 м» с изображением черепа и костей. По мнению заявителя, реклама содержит непристойные образы и является неэтичной.

ПО ИТОГАМ РАССМОТРЕНИЯ РЕКЛАМЫ, ЭКСПЕРТАМИ ПРИНЯТО СЛЕДУЮЩЕЕ РЕШЕНИЕ:

По первому вопросу: 
Нарушение не установлено. 

Голосование: «За» - 9 голосов. 

По второму вопросу: 
Эксперты считают, что рассматриваемые объявления могут носить признаки рекламы запрещенного вида деятельности. В связи с этим, Эксперты рекомендуют для дополнительной проверки направить материалы в Главное Управление МВД России по Нижегородской области, а также в Управление Роскомнадзора по ПФО для проведения дополнительной разъяснительной работы с рекламораспространителем. По итогам проделанной работы, вернуться к рассмотрению данного вопроса на следующем заседании Экспертного совета.
Голосование: «За» - единогласно.

По третьему вопросу:  

Не является рекламой. Направить материалы в Главное Управление МВД России по Нижегородской области для рассмотрения в рамках полномочий на предмет  осуществления деятельности, запрещенной законодательством.  
Голосование: «За» - единогласно.

По четвертому вопросу:  

Нарушение не установлено.
Голосование: «За» - единогласно.

По пятому вопросу:  

Эксперты считают, что рассматриваемое сообщение не является социальной рекламой. Направить участникам рынка рекомендации о необходимости размещения рекламы в строгом соответствии с  требованиями пункта 11 статьи 3 ФЗ «О рекламе».
Голосование: «За» - единогласно.
По шестому вопросу:
Нарушение не установлено.
Голосование: «За» - единогласно.

Председатель Экспертного совета                     
        

       С.В. Смирнов
